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+ de 45 anys
al vostre servei amb

la vostra confiança

l’acudit convidat

Diumenge a la tarda. Reunió
dels candidats d’Encamp a les
eleccions generals amb en Jo-
an Sans, el nostre conseller de
comú. Plantegem de quina
manera podem fer que torni a
ser el poble que era fa deu o
quinze anys. Com podem fer
que torni a tenir vida un poble
que bullia a l’estiu i a l’hivern
amb una avinguda farcida de
comerços i que era una refe-
rència nacional. Com podem
recuperar una par ròquia que
va ser rica i pròspera? Quatre
anys de Govern demòcrata i
tres anys de comú del mateix
color han demostrat la inca-
pacitat dels taronja de fer re-
muntar la parròquia. Ni tan
sols una mica. I no tan sols no
han aconseguit cert creixe-
ment, sinó que l’han abando-
nat totalment. Mai Encamp i
el Pas de la Casa havien estat
tan oblidats. Lamentem l’estat
general d’Encamp i el Pas, la-
mentem que l’Estadi Nacional
no s’hagués construït a Prada
de Moles, així com molts al-
tres greuges que hem patit.
Però som positius, a poc a poc
anem fem propostes sempre
defugint del clàssic “reactiva-
rem el comerç de la parrò-
quia”. No és el nostre estil per-
què no vol dir res. El comerç
no podrà remuntar tan fàcil-
ment, està massa deprimit.
Busquem altres fórmules que

indirectament el facin créixer.
Tres o quatre voltes de taula i
arribem a la següent conclu-
sió: cal trobar una fórmula per
atraure visitants i així a poc a
poc tornarà la vida al poble. I
la trobem. La cultura. Volem
convertir Encamp en un cen-
tre de referència de la cultura.
Volem potenciar i promocio-
nar els museus que ja tenim:
Casa Cristo, Museu de l’Auto-
mòbil i Museu de l’Electrici-
tat. Volem crear el Museu de
la Ràdio a l’edifici de Radio
Andorra amb una sala de con-
certs, volem portar el ministe-
ri de Cultura a un reformat
Hotel Rosaleda, juntament
amb la biblioteca nacional i
les múltiples activitats cultu-
rals. Volem exposar el fons ar-
tístic i històric del Govern a la
sala d’exposicions del mateix
hotel. I finalment construirem
l’Arxiu Nacional a Encamp, on
l’important no serà l’edifici, si-
nó el contingut, i la nostra his-
tòria documental tindrà un
espai digne i segur. Tornarà a
ser poble de parada. Tornarà a
tenir vida. I els encampadans
tornarem a estar orgullosos de
viure al cor d’Andorra. I ho fa-
rem conjuntament amb la
ciutadania. S’acaba la reunió.
Ens anem a sopar satisfets de
tenir clar què volem per a En-
camp. Així som PS + Verds +
IC + I.

Volem convertir la parròquia en un
centre de referència de la cultura

Què podem fer 
per Encamp?

foc i lloc

DAVID RIOS

i ha segurament tot un conjunt de
factors que estan fent que de mo-
ment la campanya electoral sigui

força plàcida. El de les jornades festives de
Carnaval n’és un. La falta de grans temes de
debat és el segon element. Encara que els qua-
tre partits s’esforcin a destacar les grans dife-
rències entre les seves propostes i les de la res-
ta, durant la campanya s’està visualitzant que
la teòrica proposta trencadora dels liberals
o no ha existit mai o s’ha mort en el
part. Liberals d’Andorra havia insi-
nuat que el gran cavall de batalla
seria deixar l’IRPF amb tipus zero

i que l’acord d’associació amb Eu-
ropa no li era gens simpàtic. A
l’hora de la veritat s’ha alineat amb
la resta de partits entenent que s’ha de
negociar i una vegada s’obtingui el millor
acord possible s’haurà de sotmetre a la volun-
tat popular a través d’un referèndum. I en
l’IRPF bàsicament es limita a proposar un sis-
tema més favorable per als residents passius.
És molt possible que l’escenari actual i les
pressions exteriors converteixin en molt difícil
(i perillós) abandonar la partida i trencar les
cartes. El tercer factor d’ensopiment és l’em-

patx produït per la dèria d’algunes formacions
de començar la campanya l’instant següent de
la dissolució. En aquests comicis no hi ha cap
element objectiu (més enllà de l’enganxada de
cartells i del fet que ara es pot demanar el vot
explícitament) que diferenciï precampanya i
campanya. En certa manera s’ha creat una no-
va estratègia per part dels partits, segurament
vinculada a l’altíssim nombre de vots que es

dipositen a la Batllia. Hi ha un percentatge
important d’electors que durant

aquests dies va exercint el seu dret.
A tots aquests (a qui la campanya
afecta relativament sobretot si
han votat els primers dies) s’ha

volgut arribar amb una ubicació
massiva d’actes polítics iniciats

arran de la dissolució. I hi ha un quart
factor, de caire més subjectiu, referent al fet
que no es denota que cap de les candidatures
nacionals hagi creat un efecte il·lusionant, com
el dels demòcrates el 2011. A tots aquests fac-
tors hi cal afegir el perfil moderat dels candi-
dats en els debats i les declaracions. No hi ha
hagut grans estripades ni atacs especialment
durs, ni tan sols la típica polèmica sobtada que
encén els ànims i que escalfa la campanya.

LA CAMPANYA CONTINUA AVANÇANT CAP A LA FI DE LA PRIMERA SETMANA AMB CERTA

SENSACIÓ D’ENSOPIMENT. LES VACANCES DE CARNAVAL POSSIBLEMENT TAMPOC NO

AJUDIN QUE HI HAGI ENTRE LA CIUTADANIA UN CLIMA D’EXPECTATIVES POLÍTIQUES

editorial

Campanya ensopida

EL PERFIL DELS
CANDIDATS EN ELS
DEBATS ESTÀ SENT
MODERAT I SENSE
ATACS MOLT DURS
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