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Un pais que en pocs anys vam veure créixer amb des-
mesura, avui oblida que pretendre equiparar les xi-
fres de visitants dels estius amb les dels visitants dels
hiverns esdevé poc realista. Aquest objectiu, ara ma-
teix tan inassolible, només ens pot generar frustracio.

Els interessos de la gent que ara, a l'estiu, ens visita
son ben diferents, pero alhora satisfactoriament com-
plementaris, dels interessos del ptblic que acollim a
I'hivern.

Si poden, i sobretot si troben una bona oferta, evi-
dentment que compraran, i en aix0 seran igual de
bons clients i bons jans —;0 bons vivands?-, els uns
com els altres.

Pero, en essencia, qui s’escapa a la muntanya a I'es-
tiu —perque ve a Andorra a fer I'escapada, ;ens n’havi-
em oblidat?- esta fugint de la massificacio6 de les plat-
ges i de la contaminaci6 i la xafogor de les mitjanes i
grans ciutats on viu i treballa tot I'any.

L'estiu a muntanya potser no mou tanta passio en
els mercats, perd mou fidelitat.

(Per que ho hem oblidat? ;Per que ho estem ama-
gant?

Si acceptéssim que Andorra turisticament també té
temporada baixa, i que assumir-ho no és cap ofensa;
i si actuéssim en consonancia, a nivell de pais, amb

aquest concepte de temporada baixa, promouriem
preus més competitius en hotels, campings i qual-
sevol altre model d’allotjament, i definiriem oficial-
ment, ja d'una vegada, epoques de rebaixes per a bo-
tigues i grans superficies del pais.

Tot plegat aconseguiria crear un imaginari positiu
en el tipus de client que ens visita a la primavera i
I'estiu: més familiar, més procliu al contacte amb la
gent i amb la natura. Al qual probablement li costi
més fer una despesa economica genial i vulgui apro-
fitar una determinada epoca de preus més assequi-
bles amb esdeveniments molt atractius en l'ambit
historic, cultural i esportiu.

Si sabéssim acceptar les nostres temporades bai-
xes, la gent de fora ho entendria i ho reconeixeria
com un bé. Ens premiaria.

Perque per a ells, per als que ens visiten, ja és un
acte normal i natural, i és també un bé —és a dir; un
avantatge— saber quan comencen i quan acaben els
periodes de rebaixes en aquella destinacid triada o
trobar el millor preu entre temporades altes, mitja-
nes i baixes del pais, la ciutat o la regi6 que es pretén
visitar.

Nosaltres encara no.

Nosaltres preferim encara marejar els turistes amb
una Andorra que, al llarg de tot I'any, patrocina ofi-

cialment i incansablement ofertes, concursos, xecs en
blanc i scalades.

Un pais permanentment en oferta. Un pais sempre
prostituit.

No vulguem mantenir la utopia de cercar dades
d’ocupacié hotelera i turistica extraordinaries tot
l'any.

No vulguem culpar-nos d'un rendiment turistic
més fluix a la primavera o a l'estiu, per aixi poder
crear un discurs governamental que, en definitiva,
serveix per no afrontar i no atacar els problemes reals

del pais.

Probablement, els poetes que a 'estiu van omplint
els campings, contracten guies culturals i guies de
muntanya, fan excursions, practiquen cicloturisme o
segueixen esdeveniments musicals o campionats del
mon a l'aire lliure..., no produiran les xifres que ne-
cessiten els professionals del ministeri de Turisme i
els d’Andorra Turisme per confeccionar els seus titu-
lars, pero no deixaran de ser un estimul evident per a
I'anima del pais. I també per a la seva economia.

Qui encara ve a casa nostra, ara a l'estiu, no busca
la massificacié sind la calma. No busca res d’especta-
cular sind allo essencial. En té prou amb un territori
a priori sense historia, un paisatge, un petit poble de
festa, un concert a l'aire lliure, si pot ser de nit.

Hi ha senders, de matinada, que encara s‘'omplen
amb la poca anima que li queda al pais.

Des del fons de la vall hi ha qui reclama més di-
aleg amb la natura o, potser sense saber-ho, amb ell
mateix.





